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VIIMEISEN 15 VUODEN RUOKAMARKKINAHISTORIA
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TYOTTOMYYS JA TYOTTOMYYDEN PELKO PIINAA

Kuluttajien ndkemykset tydttomyydesta ja sen uhasta 2007M01-2025M05 =

Saldoluku
20 T

10 - - | | |
e iy N

—70 I | I I I I I I I

2008MD 2010MO 2012M01 2014M0 2016M01 2018MDN 2020MO 2022M01 2024MO .
®
— B7 Tydttdmyys Suomessa 12 kk:n kuluttua (saldoluku) — B8 Tydttdmyyden uhka omalla kohdalla nyt (saldoluku) ’ l l r' a

PERHETILOILTA VUODESTA 1903

Lahde: Tilastokeskus, kuluttajien luottamus




Kuluttajien ja ruokailun iso kuva
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HELPPOUDEN VAADE KASVAA — SUURIN RUOKAILMIO

8958 Suomi Syo 2024 Trendit ja vastuullisuus
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8958 Suomi Syd 2024 Trendit ja vastuullisuus
VALITETTAVASTI MYOS YHDESSA RUOKAILUN ARVOSTUS LASKEE

Minulle ateriat ovat tarkeitd perheen ja ystivien yhdessdolohetkia
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2.4 VALMISRUOKATILANTEET, -TARPEET JA RATKAISUT Kvantitatiivinen tutkimus

Estimoitu vuosittainen valmisruoan

kayttokertojen maara keskimaarin:

225

*Kyselylomakkeen vastguksen perusteella on laskettu estimoitu vuosittainen kdyttd. Lisdksi vuosiestimaattia on korjattu korjauskertoimella, joka arvioon myyntidatan perusteella sekd perustuu giempiin vastaavantyyppisiin analyyseihin.
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Helppouden hakeminen
ruokailussa

Pienenevat kotitaloudet

Miesten kasvava
"ruokahuoltovastuu”

£ 32

Suomen suurin
ruokamuutos:
Valmisruoka ja
muut valmiimmat
tuotteet kasvaneet
7-9% per vuosi jo
noin 10 vuotta.

ISOT ILMIOT JA TRENDIT VALMISRUOKAKEHITYKSEN TAKANA

Laadun arvostuksen
kasvu

Maksuhalukkuuden ja —
kyvyn kasvu. (pitkalla
ajalla)

Koronan jalkeisen ajan
epasaannollisyys
tyontekemisen paikoissa.
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IASIA ALINA VALLIEIAAN
ELINTARVIKKEIDEN HINTATASO ERI EUROOPAN MAISSA

- elintarvikkeet ja alkoholittomat juomat

ELINTARVIKKEIDEN HINNAT
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ELINTARVIKKEIDEN HINNAT

MUTTA TAMA UNOHDETAAN...
RUUAN KALLEUSINDEKSI KAYTETTAVISSA OLEVILLA TULOILLA KORJATTUNA
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HELPPOUDESTA HYPERHELPPOUTEEN
TIKTOK - RUOKAILUN AIKAKAUSI TULEE

* Arvot kuten ymparisto, terveellisyys, eettisyys ovat laskussa
 Myo0s pitkaan kasvussa ollut laadukkuuden hakeminen ruoassa on nyt ollut laskussa.

« Jos ja kun talous ensin normalisoituu ja sitten muuttuu paremmaksi arvopohjaiset valinnat
alkavat taas kasvaa - 2025 kesan jalkeen tai 2026?

 Mutta HELPPOUS EI OLE LASKENUT

« Vahvat viitteet siita, etta olemme siirtymassa helpon ruoan aikakaudesta hyperhelpon ruoan
aikakauteen:

» Vaest0ssa aikajanne ja vaivan mddrd, joka ollaan halukkaita kayttamaan ruokailun jarjestamiseen lyhenee

« Aikajannekasitys "odottamisen sietaminen” ja "suunnitteleminen / varautuminen” on muutenkin
lyhentymassa! - tiktok vaikutus!
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PIKARUOKAA VS
VALMISRUOKA

» Molemmissa on mahdollisuus
 Leikittele ja houkuttele pikaruoalla
* Ole rohkea makumaailmoissa

» Kampanjointi nopealla frekvenssilla
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Kasper.sjoholm@atria.com
+358 44 5556454
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